
 
 

АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ  
по специальности 42.02.01 Реклама 

 
ОГСЭ.01 Основы философии 

1.1. Область применения программы 
Программа учебной дисциплины является частью программы подготовки специалистов 
среднего звена (ППССЗ) в соответствии с ФГОС по специальности среднего 
профессионального образования: 42.02.01 Реклама (базовой подготовки). 
 
1.2. Место дисциплины в структуре программы ПССЗ: общий 
гуманитарный и социально-экономический цикл ОГСЭ.01. 
 
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения 
дисциплины 
В результате освоения учебной дисциплины ОГСЭ. 01. Основы философии 
обучающийся должен обладать предусмотренными ФГОС по специальности 42.02.01 
Реклама (базовой подготовки) следующими умениями, знаниями и общими 
компетенциями: 
У1 ориентироваться в наиболее общих философских проблемах бытия, познания, 
ценностей, свободы и смысла жизни как основе формирования культуры гражданина и 
будущего специалиста; 
З1 основные категории и понятия философии; 
З2 роль философии в жизни человека и общества; З3 
основы философского учения о бытии; 
З4 сущность процесса познания; 
З5 основы научной, философской и религиозной картин мира; 
З6 об условиях формирования личности, свободе и ответственности за сохранение 
жизни, культуры, окружающей среды; 
З7 о социальных и этических проблемах, связанных с развитием и использованием 
достижений науки, техники и технологий. 
ОК 1. Понимает сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявляет к ней устойчивый интерес. 
ОК 3. Принимает решения в стандартных и нестандартных ситуациях и несет за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществляет поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 
развития. 
ОК 5. Использует информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работает в коллективе и в команде, эффективно общается с коллегами, 
руководством, потребителями. 
ОК 7. Берет на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за 
результат выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определяет задачи профессионального и личностного развития, 
занимается самообразованием, осознанно планирует повышение квалификации. 
 

ОГСЭ.02 ИСТОРИЯ 

1.1 Область применения программы 
Рабочая программа учебной дисциплины ОГСЭ.02 История – является частью 

основной образовательной программы по 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с 
ФГОС СПО. 



 
 

Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в рамках 
освоения программ различных направлений дополнительного профессионального 
образования в учреждениях СПО. 

1.2 Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной        
образовательной программы. 

Дисциплина ОГСЭ.02 История является одной из основных профессиональных 
дисциплин базовой части ОПОП. Методология курса данной дисциплины опирается на 
системную согласованность с сопутствующими дисциплинами 
общепрофессионального и    профессионального цикла ОПП. 

Тематические разделы дисциплины должны быть методически связаны с 
гуманитарными дисциплинами: история, политология, социология, обществознание, этика, 
экономика. Большое значение в ходе обучения имеет методическая согласованность с 
дисциплинами, направленными на изучение пакетов современных профессиональных 
компьютерных программ. 

Особенность изучения истории как профильного учебного предмета заключается в 
увеличении глубины рассмотрения тем, входящих в базовое содержание, в увеличении доли 
самостоятельной работы обучающихся, различных форм творческой работы (подготовки 
и защиты рефератов, проектов). 

Учебный материал по истории России подается в контексте всемирной истории, что 
позволяет формировать у обучающегося целостную картину мира, глубже прослеживать 
исторический путь страны в его своеобразии и сопричастности к развитию человечества в 
целом. Также предлагается интегрированное изложение отечественной и зарубежной 
истории, преемственность и сочетаемость учебного материала «по горизонтали». 

Основу рабочей программы составляет содержание, согласованное с требованиями 
федерального компонента государственного стандарта среднего (полного) общего 
образования базового уровня. 

Реализация дедуктивного подхода к изучению истории способствует развитию таких 
логических операций мышления, как анализ и синтез, обобщение и конкретизация, 
сравнение и аналогия, систематизация и классификация. 

Специфика изучения дисциплины История при овладении специальностями 
экономического профиля отражена в каждой теме раздела. Этот компонент реализуется в 
процессе учебной деятельности и при выполнении внеаудиторной самостоятельной работы 
обучающимися. 

 
Цели и задачи дисциплины. 
 

Цель дисциплины– сформировать у студентов комплексное представление о культурно-
историческом своеобразии России, её месте в мировой и европейской цивилизации; 
сформировать систематизированные знания об основных закономерностях и особенностях 
исторического развития России; выработать    навыки    получения,    анализа    и    
обобщения    исторической информации. 

Особенностью программы является фундаментальный и междисциплинарный характер 
ее содержания, необходимый для формирования у студентов социально-гуманитарного 
направления общего научного мировоззрения и развития научного мышления. 
Задачи курса: 

 ввести студентов в мир исторических знаний, в мир напряженного и целеустремленного 
поиска ответов на извечные и всеобщие вопросы о смысле и целесообразности бытия вообще 
и человеческого в особенности; 

 ознакомить студентов с накопленным человеческим опытом в духовно- практическом 
освоении предметного мира; 

 научить умению творческого и конкретного применения всеобщих методов и форм мысли 
(категорий) при анализе сложных и противоречивых явлений действительности; 

 развитию умения логично формулировать, излагать и аргументировано отстаивать 



 
 

собственное видение рассматриваемых проблем; 
 раскрыть реальный смысл и предназначение истории в жизни человека вообще и системе 

учебных дисциплин высшей школы в частности; 
 овладению приемами ведения дискуссии, полемики, диалога. 

В результате изучения дисциплины выпускники факультета среднего 
профессионального образования академии маркетинга и социально- информационных 
технологий (ИМСИТ) должны: 
Уметь: 

 ориентироваться в наиболее общих философских проблемах бытия, познания, ценностей, 
свободы и смысла жизни как основах формирования культуры гражданина и будущего 
специалиста; 
Знать: 

 основные категории и понятия философии; 
 роль философии в жизни человека и общества; 
 основы философского учения о бытии; 
 сущность процесса познания; 
 основы научной, философской и религиозной картин мира; 
 об условиях формирования личности, свободе и ответственности за сохранение жизни, 

культуры, окружающей среды; 
 о социальных и этических проблемах, связанных с развитием и 

использованием достижений науки, техники и технологий; 
 

1.3. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 

В процессе освоения дисциплины у студентов должны формировать общие компетенции 
(ОК): 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
 

ОГСЭ. 03 ИНОСТРАННЫЙ ЯЗЫК  
1.1. Область применения рабочей учебной программы. 

Программа общеобразовательной учебной дисциплины Иностранный язык 
предназначена для изучения иностранного языка в профессиональных образовательных 
организациях, реализующих образовательную программу среднего общего образования в 
пределах освоения основной профессиональной образовательной программы (ОПОП) СПО 
на базе основного общего образования при подготовке квалифицированных рабочих, 
служащих и специалистов среднего звена. 



 
 

Рабочая программа учебной дисциплины Иностранный язык является частью 
основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 
Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО третьего поколения. 

Рабочая программа Иностранный язык не имеет ярко выраженной профильной 
направленности, однако включает в себя элементы профессионально направленного 
содержания, необходимые для усвоения профессиональной образовательной программы, 
формирования у обучающихся профессиональных компетенций. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
 

В профессиональных образовательных организациях, реализующих образовательную 
программу среднего общего образования в пределах освоения ОПОП СПО на базе 
основного общего образования, учебная дисциплина Иностранный язык изучается в 
общеобразовательном цикле учебного плана ОПОП СПО на базе основного общего 
образования с получением среднего общего образования (ППССЗ). 

В учебных планах ППССЗ место учебной дисциплины Иностранный язык — в 
составе общих общеобразовательных учебных дисциплин, формируемых из обязательных 
предметных областей ФГОС среднего общего образования, для специальностей СПО 
соответствующего профиля профессионального образования. 

Учебная дисциплина Иностранный язык относится к общему гуманитарному и 
социально-экономическому циклу образовательной программы. Программа опирается на 
знания студентов, полученные в рамках изучения дисциплины Иностранный язык в школе. 

Программа учебной дисциплины Иностранный язык является основой для разработки 
рабочих программ, в которых профессиональные образовательные организации, 
реализующие образовательную программу среднего общего образования в пределах 
освоения ОПОП СПО на базе основного общего образования, уточняют содержание 
учебного материала, последовательность его изучения, тематику практических занятий, 
виды самостоятельных работ, распределение учебных часов с учетом специфики программ 
подготовки квалифицированных рабочих, служащих, специалистов среднего звена, 
осваиваемой профессии или специальности. 

Программа предполагает изучение британского варианта английского языка 
(произношение, орфография, грамматика, стилистика) с включением материалов и 
страноведческой терминологии из американских и других англоязычных источников, 
демонстрирующих основные различия между существующими вариантами английского 
языка. 

Программа может использоваться другими профессиональными образовательными 
организациями, реализующими образовательную программу среднего общего образования в 
пределах освоения ОПОП СПО на базе основного общего образования. 

1.3. Цели и задачи изучения дисциплины 
 

Содержание программы учебной дисциплины Иностранный язык направлено на 
достижение следующих целей: 

формирование представлений об английском языке как о языке международного 
общения и средстве приобщения к ценностям мировой культуры и национальных культур; 

формирование коммуникативной компетенции, позволяющей свободно общаться на 
английском языке в различных формах и на различные темы, в том числе в сфере 
профессиональной деятельности, с учетом приобретенного словарного запаса, а также 
условий, мотивов и целей общения; 

формирование и развитие всех компонентов коммуникативной компетенции: 
лингвистической, социолингвистической, дискурсивной, социокультурной, социальной, 
стратегической и предметной; 

воспитание личности, способной и желающей участвовать в общении на 
межкультурном уровне; 



 
 

воспитание уважительного отношения к другим культурам и социальным 
субкультурам. 

В программу включено содержание, направленное на формирование у студентов 
компетенций, необходимых для качественного освоения ОПОП СПО на базе основного 
общего образования с получением среднего общего образования программы подготовки 
специалистов среднего звена (ППССЗ). 

В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен 
уметь: 

− общаться (устно и письменно) на иностранном языке на профессиональные и повседневные 
темы; 

− переводить (со словарем) иностранные тексты профессиональной направленности; 
− самостоятельно совершенствовать устную и письменную речь, пополнять 

словарный запас; 
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен знать: 

− лексический (1200 - 1400 лексических единиц) и грамматический минимум, необходимый 
для чтения и перевода (со словарем) иностранных текстов профессиональной 
направленности; 
 

1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 

ОГСЭ.04 ФИЗИЧЕСКАЯ КУЛЬТУРА 

1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
 

Рабочая программа учебной дисциплины является частью примерной основной 
профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по всем 
специальностям СПО, в рамках реализации ОПОП СПО 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 

Дисциплина Физическая культура является обязательной частью общего 
гуманитарного и социально-экономического цикла основной профессиональной 
образовательной программы среднего профессионального образования. 

1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 



 
 

− использовать физкул           
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
 

− о роли физической культуры в общекультурном, профессиональном и 
социальном развитии человека; 
− основы здорового образа жизни. 
 
1.4 Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 
 
 

ЕН.01 МАТЕМАТИКА 

 
1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
Программа учебной дисциплины Математика является частью ОПОП ППССЗ в соответствии 
с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама социально- экономического профиля. 
 
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
Учебная дисциплина Математика является обязательной частью математического и общего 
естественно-научного цикла основной профессиональной образовательной программы. 
 
1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен уметь: 
− применять математические методы для решения профессиональных задач; 
− использовать приемы и методы математического синтеза и анализа в различных 
профессиональных ситуациях; 
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен знать: 
− основные понятия и методы математического синтеза и анализа, дискретной 
математики, теории вероятностей и математической статистики. 
 
1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 



 
 

ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 

 
ЕН.02 ЭКОЛОГИЧЕСКИЕ О СНОВЫ ПРИРОДОВОЛЬЗОВАНИЯ 

1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
 

Программа учебной дисциплины Экологические основы природопользования является 
частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС 
третьего поколения на основе компетентностного, деятельностного подхода и с учетом 
профиля получаемого образования. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
 

Тематические разделы дисциплины методически связаны с гуманитарными 
дисциплинами: биология, химия, физика, этика, экология. Большое значение в ходе обучения 
имеет методическая согласованность с дисциплинами, направленными на изучение пакетов 
современных профессиональных компьютерных программ. 

Особенность изучения Экологические основы природопользования как профильного 
учебного предмета заключается в увеличении глубины рассмотрения тем, входящих в 
базовое содержание, в увеличении доли самостоятельной работы обучающихся, различных 
форм творческой работы (подготовки и защиты рефератов, проектов). 
 
1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 

Цель дисциплины: становление общекультурных компетентностей путем развития 
экологических знаний и умений, основанных на принципах рационального 
природопользования и способностей оценки профессиональной деятельности с позиции 
охраны окружающей среды. 

Особенностью программы является фундаментальный и междисциплинарный характер 
ее содержания, необходимый для формирования у студентов технического направления 
общего естественно- научного мировоззрения и развития экологического мышления. 
Рабочая программа ориентирована на достижение следующих целей: 
 освоение знаний о современных методах рационального природопользования; 

знакомство с наиболее важными глобальными экологическими проблемами и путями 
их решения; 

 овладение умениями применять полученные знания для объяснения явлений 
окружающего мира, восприятия информации естественно-научного и специального 
(профессионально значимого) содержания, получаемой из СМИ, ресурсов Интернета, 



 
 

специальной и научно-популярной литературы; 
 развитие интеллектуальных, творческих способностей и критического мышления в 
ходе проведения простейших исследований, анализа явлений, восприятия и интерпретации 
экологической информации; 
 воспитание убежденности в возможности познания законов природы и использования 
достижений современной науки для экосовместимого развития цивилизации и повышения 
качества жизни; 
 формирование общекультурных компетенций, являющихся базовыми для формирования 
профессиональных; 
 формирование креативного умения работать в команде, аналитических способностей, 
коммуникативных компетенций, толерантности, способности к самообучению, что 
обеспечивает успешность личностного, профессионального и карьерного роста; 

 применение экологических знаний в профессиональной деятельности и 
повседневной жизни для обеспечения безопасности жизнедеятельности; грамотного 
использования современных технологий; охраны здоровья, окружающей среды. 

 основу рабочей программы составляет содержание, согласованное с 
требованиями федерального компонента государственного стандарта среднего (полного) 
общего образования базового уровня. 

Рабочая программа не имеет явно выраженной профильной составляющей, однако 
включает в себя элементы профессионально направленного содержания, необходимые для 
усвоения профессиональной образовательной программы, формирования у обучающихся 
профессиональных компетенций. 

Программа включает в себя три основных раздела, обладающие относительной 
самостоятельностью и целостностью: «Основы экологии», 
«Особенности взаимодействия общества и природы», «Правовые и социальные вопросы 
природопользования» для учреждений СПО, обеспечивающих подготовку 
квалифицированных специалистов среднего звена по профессиям технического профиля. 
Такой подход к структурированию содержания программы не нарушает привычную логику 
естественно-научного образования, позволяет специалистам-предметникам использовать 
разработанные частные методики и преподавать Экологические основы природопользования 
совместно. 

Доминирующая идея, используемая при составлении программы это интеграция 
естественно-научных дисциплин и их межпредметность. 

В программе для технического профиля представлены дидактические единицы, при 
изучении которых целесообразно акцентировать внимание на жизненно важных объектах 
природы и организме человека. 

В программе теоретические сведения дополняются демонстрациями, лабораторными 
опытами и практическими работами. 
 

В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен 
уметь: 

 использовать представление: 
 о взаимосвязи организмов и среды обитания; 
 об условиях устойчивого состояния экосистем и причинах возникновения 
экологического кризиса; 

 о природных ресурсах России и мониторинге окружающей среды; 
 об экологических принципах рационального природопользования; 

В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся должен 
знать: 

 правовые вопросы экологической безопасности; 
 

1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 



 
 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 
общекультурных компетенций (ОК): 
 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке. 
 

ОП.01 РИСУНОК С ОСНОВАМИ ПЕРСПЕКТИВЫ 
 

1.1. Область применения рабочей программы 
Рабочая программа учебной дисциплины «Рисунок с основами перспективы» 

является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с 
ФГОС по 42.02.01 Реклама. 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы: учебная дисциплина «Рисунок с основами перспективы» 
относится к циклу общепрофессиональных дисциплин основной профессиональной 
образовательной программы. 

1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения 
учебной дисциплины: 

В результате изучения учебной дисциплины «Рисунок с основами перспективы» 
обучающийся должен: 
знать/понимать 

• основные положения теории перспективы; 
• способы линейного построения объектов; 
• конструкцию светотени; 
• профессиональную методику выполнения графической работы; 
• приемы графической стилизации; 
• пропорционирование головы, деталей лица, фигуры и её частей. 

уметь 
• использовать теоретические положения рисунка в профессиональной практике;  
• выполнять линейное построение предметов, интерьера, улицы, фигуры человека; 
• выполнять тональный рисунок; 
• выполнять стилизированную графику, выдерживая единство стиля; 
• применять изображение фигуры в композиции. 

 
 
ОП.02 ЖИВОПИСЬ С ОСНОВАМИ ЦВЕТОВЕДЕНИЯ 

1.1. Область применения программы 
Рабочая программа учебной дисциплины является частью программы 



 
 

подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности 
42.02.01 Реклама (базовой подготовки) 

Программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном 
профессиональном образовании (курсы повышения квалификации и переподготовки). 

Место дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы: 
П.00. Профессиональный цикл 
ОП.00. Общепрофессиональные дисциплины 

 
1.2. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 
уметь: 

- выполнять работу в пределах поставленной цветовой задачи; 
- использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной практике; 
- правильно использовать живописную технику; 
- выполнять живописный этюд; выдерживать живописное состояние этюда; 
- использовать теорию цветоведения и художественный язык цветовых отношений; 
- создавать стилизованные изображения с использованием цвета; 

 
знать: 

- основные положения теории цветоведения; способы создания цветовой композиции; 
- особенности работы с разными живописными техниками; 
- способы создания цветом объёма и пространства; 
- методику использования цвета в живописном этюде фигуры; 
- возможности живописно-графических стилизаций; 
- методы создания стилизованных живописных изображений; 
- художественный язык использования цвета в электронном изображении 

 
Специалист по рекламе должен обладать общими и 
профессиональными компетенциями, включающими в себя способность (по базовой 
подготовке): 
 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 
профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 
за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 



 
 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 
культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование       и   выбор оптимальных       
изобразительных средств рекламы. 
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
ПК 2.1. Выбирать и  использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 
средства и материалы. 
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом  выбранной          
технологии. 
  
 

ОП.03 ИСТОРИЯ ИЗОБРАЗИТЕЛЬНОГО ИСКУССТВА 
1.1. Область применения рабочей учебной программы. 

 
Рабочая программа учебной дисциплины История изобразительного искусства 

является частью основной профессиональной образовательной программы по 
специальностям СПО 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 

Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована при составлении 
программ подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по другим 
специальностям СПО технического, социально- экономического и гуманитарного профилей. 
Рабочая программа История изобразительного искусства имеет явно выраженную 
профильную составляющую, а также включает в себя элементы профессионально 
направленного содержания, необходимые для усвоения профессиональной образовательной 
программы, формирования у обучающихся профессиональных компетенций. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
 
Дисциплина История изобразительного искусства относится к общепрофессиональным 
дисциплинам профессионального цикла. Дисциплина входит в общепрофессиональный 
цикл. 
 

1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 
Цель дисциплины – дать студентам целостное представление об истории русского и 
зарубежного изобразительного искусства, его основных деятелях и наиболее выдающихся 
произведениях, научить ориентироваться в художественных стилях и направлениях, 
определять жанр. 
 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 
− определять стилевые особенности в искусстве разных эпох; 
− использовать знания в творческой и профессиональной работе; 
 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
 
− характерные особенности искусства разных исторических эпох; 
− процессы, влияющие на формирование эстетических взглядов. 
Вариативная часть 



 
 

 результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 
− использовать знания особенностей в культуре и искусстве различных эпох при 
дизайн-проектировании. 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
− вклад культуры древних государств в развитие мировой цивилизации; 
− значение эпохи средневековья в развитии европейской культуры. 
 

1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 
(ОК): 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 
ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать профессиональными 
компетенциями (ПК): 
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 
изобразительных средств рекламы. 
 
 
 
 
 
 

ОП.04 ЭКОНОМИКА ОРГАНИЗАЦИИ 

1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
 

Примерная программа учебной дисциплины Экономика организации является частью 
примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС 
по специальности 42.02.01 Реклама. 

Программа учебной дисциплины может быть использована для изучения дисциплины 
Экономика организации в учреждениях среднего профессионального образования, 



 
 

реализующих образовательную программу среднего (полного) общего образования, при 
подготовке квалифицированных рабочих и специалистов среднего звена, а также при 
разработке программ дополнительного профессионального образования в рамках 
реализации программ переподготовки кадров в учреждениях СПО. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
 

Учебная дисциплина Экономика организации относится к общепрофессиональному          
циклу          основной профессиональной образовательной программы. 

Дисциплина Экономика организации является одной из основных 
общепрофессиональных дисциплин базовой части ООП. Методология курса данной 
дисциплины опирается на системную согласованность с сопутствующими дисциплинами 
профессионального цикла ОПП. 

Тематические разделы дисциплины должны быть методически связаны со 
следующими дисциплинами: элементы высшей математики, элементы математической 
логики, теория вероятности и математическая статистика. Большое значение в ходе 
обучения имеет методическая согласованность с 
дисциплинами, направленными на изучение пакетов современных профессиональных 
компьютерных программ. 
 
1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 
Цель изучения дисциплины: 

Наделение студентов полным комплексом знаний о реальных процессах и механизмах 
производства и обращения товаров, о методах и правилах рационального использования 
материальных и нематериальных ресурсов, объектов, процессов с целью создания и 
распределения материальных и духовных благ, и подготовить их к творческому 
применению этих знаний в практической деятельности. 

Формирование у студентов представления об экономике отраслевого характера, 
знаний, умений и навыков решения экономических задач, возникающих в процессе их 
деятельности. 
Задачи: 
− раскрытие всех сторон деятельности организации с момента ее создания: выбор 
организационно-правовой формы, формирование материальных, трудовых и финансовых 
ресурсов до организации производства и управления, анализа результатов работы и выбора 
направлений дальнейшего развития; 
− ознакомление с основными методиками: начисления амортизации, анализа показателей 
использования основных и оборотных средств, анализа трудовых показателей, анализа 
финансово-хозяйственной деятельности, SWOT – анализа, анализа эффективности 
инновационной и инвестиционной деятельности; 
− развитие у студента самостоятельности, инициативы, предприимчивости, 
коммерческой деятельности в условиях рынка. 
В результате освоения дисциплины студент должен уметь: 
− определять основные технико-экономические показатели деятельности рекламной 
организации; 

− разрабатывать бизнес-план организации; 
В результате освоения дисциплины студент должен знать: 
− экономический механизм и экономические показатели деятельности 
рекламной организации; 

− основные принципы работы организации в условиях рыночной экономики; 
− пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов 

1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 



 
 

В процессе освоения дисциплины у студентов должны формировать общие 
компетенции (ОК): 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 
за них ответственность. 
 

ОП.05 БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
 
 

1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
 

Рабочая программа учебной дисциплины Безопасность жизнедеятельности является 
частью основной профессиональной образовательной программы по 42.02.01 Реклама, 
разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 
программы. 
 

Место дисциплины Безопасность жизнедеятельности в структуре основной 
профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в 
общепрофессиональный цикл. 

 
1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 

 
Основной целью дисциплины Безопасность жизнедеятельности является   

формирование и пропаганда знаний, направленных на снижение смертности и потерь 
здоровья людей от внешних факторов и причин антропогенного, техногенного и 
естественного происхождения. 
Задачи дисциплины: 
 сформировать представление о физиолого-гигиенических основах труда; 
негативных факторах производственной и бытовой среды и их воздействии на человека и 
окружающую среду; общих требованиях безопасности и экологичности технических систем 
и технологических процессов; чрезвычайных ситуациях; 
 ознакомить обучающихся с необходимыми сведениями по правовым 
организационным вопросам охраны труда, производственной санитарии и безопасности; 
 научить определять способы надежной защиты от опасностей, уметь оказывать 
само- и взаимопомощь; 
 сформировать навыки поведения в чрезвычайных ситуациях; 
 воспитать сознательное и ответственное отношения к вопросам личной 
безопасности и безопасности окружающих, формирование личности безопасного типа. 
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся по 
общепрофессиональным дисциплинам должен уметь: 
 использовать теоретические положения рисунка в профессиональной практике; 
 выполнять линейные построения предметов, интерьера, улицы, фигуры человека; 

 выполнять тональный рисунок; 
 выполнять стилизованную графику, выдерживая единство стиля; 
 применять изображение фигуры в композиции; 

 
В результате изучения обязательной части учебного цикла обучающийся по 
общепрофессиональным дисциплинам должен знать: 



 
 

 основные положения теории перспективы; 
 способы линейного построения объектов; 
 конструкцию светотени; 
 профессиональную методику выполнения графической работы; 
 приёмы графической стилизации; 
 пропорционирование головы, деталей лица, фигуры и её частей. 

 
1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 

 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 

(ОК): 
 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 
ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке. 
Специалист по рекламе должен обладать  профессиональными компетенциями:  
 
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 
изобразительных средств рекламы. 
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование,
 основные изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии. 

ОП.06 ОСНОВЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 
 

1.1. Область применения рабочей учебной программы. 
 

Программа профессиональной учебной дисциплины Основы предпринимательства 
предназначена для изучения основ предпринимательской деятельности в профессиональных 
образовательных организациях. Рабочая программа учебной дисциплины Основы 
предпринимательства является частью основной профессиональной образовательной 
программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС 
СПО. 



 
 

Рабочая программа Основы предпринимательства не имеет ярко выраженной 
профильной направленности, однако включает в себя элементы профессионально 
направленного содержания, необходимые для усвоения профессиональной образовательной 
программы, формирования у обучающихся профессиональных компетенций. 
 

1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 

Учебная дисциплина Основы предпринимательства реализуется в рамках 
профессионального цикла ОПОП СПО (вариативная часть). 

В профессиональных образовательных организациях, реализующих образовательную 
программу среднего общего образования в пределах освоения ОПОП СПО на базе 
основного общего образования, учебная дисциплина Основы предпринимательства 
изучается в профессиональном цикле учебного плана ОПОП СПО на базе основного общего 
образования с получением среднего общего образования (ППССЗ). 

В учебных планах ППССЗ место учебной дисциплины Основы предпринимательства 
— в составе общепрофессиональных учебных дисциплин, формируемых из обязательных 
предметных областей ФГОС среднего общего образования, для специальностей СПО 
соответствующего профиля профессионального образования. 

Программа может использоваться другими профессиональными образовательными 
организациями, реализующими образовательную программу среднего общего образования в 
пределах освоения ОПОП СПО на базе основного общего образования. 

 
1.3. Цели и задачи изучения дисциплины. 
 

Содержание программы учебной дисциплины Основы предпринимательства 
направлено на достижение следующих целей: 

Образовательная программа построена на основе компетентностного подхода, который 
предполагает использование в образовательном процессе активных форм проведения 
занятий с применением электронных образовательных ресурсов. 

Образовательная программа ориентирована на достижение следующей цели: 
формирование успешного человека. 

В программу включено содержание, направленное на формирование у студентов 
компетенций, необходимых для качественного освоения ОПОП СПО на базе основного 
общего образования с получением среднего общего образования программы подготовки 
специалистов среднего звена (ППССЗ). 
 
В результате освоения дисциплины студент должен уметь: 
− разрабатывать и реализовывать предпринимательские бизнес-идеи; 
− формировать инновационные бизнес-идеи на основе приоритетов развития Тюменской 
области; 
− ставить цели в соответствии с бизнес-идеями, решать организационные вопросы 
создания бизнеса; 
− формировать пакет документов для получения государственной поддержки малого 
бизнеса; 
− начислять уплачиваемые налоги, заполнять налоговые декларации; 
− оформлять в собственность имущество; 
− формировать пакет документов для получения кредита; 
− проводить отбор, подбор и оценку персонала, оформлять трудовые отношения; 
− анализировать рыночные потребности и спрос на новые товары и услуги; 
− обосновывать ценовую политику; 
− выбирать способ продвижения товаров и услуг на рынок; 



 
 

− составлять бизнес-план на основе современных программных технологий. 
 
В результате изучения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
 
− понятие, функции и виды предпринимательства; 
− особенности предпринимательской деятельности в Краснодарском крае в условиях 
кризиса; 
− приоритеты развития Краснодарского края как источника формирования 
инновационных бизнес-идей; 
− порядок постановки целей бизнеса и организационные вопросы его создания; 
− правовой статус предпринимателя, организационно-правовые формы юридического 
лица и этапы процесса его образования; 
− правовые формы организации частного, коллективного и совместного 
предпринимательства; 
− порядок лицензирования отдельных видов деятельности; 
− деятельность контрольно-надзорных органов, их права и обязанности; 
− юридическую ответственность предпринимателя; 
− нормативно-правовую базу, этапы государственной регистрации субъектов малого 
предпринимательства; 
− формы государственной поддержки малого бизнеса; 
− систему нормативного регулирования бухгалтерского учета на предприятиях малого 
бизнеса и особенности его ведения; 
− перечень, содержание и порядок формирования бухгалтерской финансовой и налоговой 
отчетности; 
− системы налогообложения, применяемые субъектами малого и среднего бизнеса, 
порядок исчисления уплачиваемых налогов; 
− порядок формирования имущественной основы предпринимательской деятельности; 
− виды и формы кредитования малого предпринимательства, программы региональных 
банков по кредитованию субъектов малого предпринимательства; 
− порядок отбора, подбора и оценки персонала, требования трудового законодательства 
по работе с ним; 
− ценовую политику в предпринимательстве; 
− сущность и назначение бизнес-плана, требования к его структуре и содержанию; 
− методики составления бизнес-плана и оценки его эффективности. 
 

1.4. Требования к результатам освоения содержания дисциплины. 
 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих общих компетенций 
(ОК): 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 



 
 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 
ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке. 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 
профессиональных компетенций (ПК): 
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 
изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии. 
ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 
 ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 
 
 

ПМ. 01 РАЗРАБОТКА И СОЗДАНИЕ ДИЗАЙНА  
РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ 

 
1.1. Область применения программы 

Рабочая программа профессионального модуля (далее рабочая программа) – является 
частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по 
специальности СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной 
деятельности (ВПД) Разработка и создание дизайна рекламной продукции и 
соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 

1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных 

средств рекламы. 
3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 
5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 
Рабочая программа профессионального модуля может быть использована при разработке 

программ: 
− дополнительного профессионального образования при наличии начального 
профессионального образования по профессии «Агент рекламный»; 
− профессиональной подготовки / переподготовки работников в области дизайна, 
разработки и реализации рекламного продукта при наличии среднего профессионального 
образования.  
Опыт работы не требуется. 
 
1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 
соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 
профессионального модуля должен: 

иметь практический опыт: 
выбора художественной формы реализации рекламной идеи; 
создания визуального образа с рекламными функциями; 
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию 



 
 

уметь: 
осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги; 
разрабатывать композиционное решение рекламного продукта; 
использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при 

моделировании рекламы; 
составлять рекламные тексты; 
знать: 
выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы; 
приемы и принципы составления рекламного текста; 
композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе; 
методы проектирования рекламного продукта; 
методы психологического воздействия на потребителя. 

 
2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися 
видом профессиональной деятельности Разработка и создание дизайна рекламной продукции, в 
том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями: 

Код Наименование результата обучения 

ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей 

ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных 
средств рекламы 

ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты 

ПК 1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений 

ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями 

ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 
проявлять к ней устойчивый интерес 

ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 
способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности 

ОК 6 Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за 
результат выполнения заданий 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности 



 
 

ОК 10 Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных 
профессиональных знаний (для юношей) 

ОК 11 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности 

ОК 12 Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке 

 
 

ПМ. 02 ПРОИЗВОДСТВО РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ 
 

1.1. Область применения рабочей программы профессионального модуля. 
 

Рабочая программа профессионального модуля является частью основной 
профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 
СПО 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности и 
соответствующих профессиональных компетенций. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 
(ОК): 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 
ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми 
умениями общения на иностранном языке. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать профессиональными 
компетенциями (ПК): 
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 
изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии. 
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 
 

1.2. Место профессионального модуля в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 

Профессиональный модуль ПМ 02. Производство рекламной продукции относится к 
профессиональному циклу (профессиональные модули) обязательной части основной 
профессиональной образовательной программы. 

1.3. Цели и задачи изучения профессионального модуля – требования к результатам 



 
 

освоения. 
 
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен иметь  
практический опыт: 
− выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных 
средств, и материалов при исполнении рекламного продукта; 
− построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии; 
− подготовки к производству рекламного продукта; 
− производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия 
рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков; 
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен уметь: 
− осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта; 
− осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта; 
− использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта; 
− разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы; 
− использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки 
графики, аудио-, видео-, анимации; 
− использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и внедр    
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен знать: 
− технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе; 
− технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе; 
− технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта; 
− технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, 
видео-, анимации; 
− технологию создания Интернет-рекламы; 
− аппаратное и программное обеспечение. 
 

2. Результаты освоения профессионального модуля. 
 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 
обучающимися видом профессиональной деятельности: Производство рекламной 
продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями (по 
базовой подготовке): 
 
 

Код Наименование результатов обучения 
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии. 
ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 
эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 



 
 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные 
профессиональной деятельности. 

технологии в 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 
повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены 
профессиональной деятельности. 

технологий в 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной 
культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 
 

ПМ. 03 МАРКЕТИНГОВОЕ И ПРАВОВОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА 

 
1.1. Область применения рабочей программы профессионального модуля. 

Рабочая программа ПМ. 03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации 

рекламного продукта является частью основной профессиональной образовательной 

программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с 

ФГОС СПО. 

Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 

(ОК): 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять 

к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 

выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 

выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 

деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 

потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 

выполнения заданий. 



 
 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 

заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать профессиональными 

компетенциями (ПК): 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 
 

1.2.Место профессионального модуля в структуре основной профессиональной 

образовательной программы. 

 
ПМ. 03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта 

относится к профессиональному циклу (профессиональные модули) обязательной части 

основной профессиональной образовательной программы. 

1.3. Цели и задачи изучения профессионального модуля – требования к результатам 

освоения. 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен иметь 

практический опыт: 

 выявления требований целевых групп потребителей; 

 разработки средств продвижения рекламного продукта; 
 разработки маркетинговой части бизнес-плана; 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен уметь: 
 
 проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

 анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

 проводить сегментирование рынка; 

 принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта; 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен знать: 
 
 задачи, цели и общие требования к рекламе; 

 основные направления рекламной деятельности 

 

 

 

 

 



 
 

2 Результаты освоения профессионального модуля. 
 

Код Наименование результатов обучения 
ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа 

рынка. 
ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые 

методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать 
их эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и  использование информации, 
необходимой  для  эффективного  выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 
коллегами, руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 
повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности. 

 
 

ПМ. 04 ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОЦЕССОМ 
ИЗГОТОВЛЕНИЯ  РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА 

 
1.1. Область применения рабочей программы профессионального модуля. 

 
Рабочая программа учебной профессионального модуля Менеджмент и экономические 

основы рекламной деятельности является частью основной профессиональной 
образовательной программы по специальности СПО 
42.02.01 Реклама, разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 
(ОК): 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 



 
 

выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности. 
ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 
ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 
культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать 
профессиональными компетенциями (ПК): 
ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. ПК 4.2. 
Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее 
рекламной идее. 
ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 

1.2. Место профессионального модуля в структуре основной 
профессиональной образовательной программы. 

Профессиональный модуль ПМ.04 Менеджмент и экономические основы рекламной 
деятельности относится к профессиональному циклу (профессиональные модули) 
обязательной части основной профессиональной образовательной программы. 

1.3. Цели и задачи изучения профессионального модуля – требования к результатам 
освоения. 
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен 
иметь практический опыт: 
− планирования, разработки и технического исполнения рекламного 
проекта; 
− контролирования соответствия рекламной продукции требованиям 
рекламодателя; 
− взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; 
− подготовки документации для регистрации авторских прав; 
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен 
уметь: 
− составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению 
рекламного продукта; 
− работать с рекламой в средствах массовой информации; 
− проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с 
заказчиком; 
− проводить презентацию рекламного продукта; 
− подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 
В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен 
знать: 
− экономический механизм и экономические показатели деятельности 
рекламной организации; 
− основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики; 
− пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов; 
− основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, 
регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации; 



 
 

− аспекты планирования рекламы; 
− этапы принятия и реализации управленческих решений; 
− классификацию целей менеджмента. 
 
2. Результаты освоения профессионального модуля 

 
Код Наименование результатов обучения 

ПК 4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 
ПК 4.2 Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной 

продукции в части соответствия ее рекламной идее. 
ПК 4.3 Готовить документы для регистрации авторского права на 

рекламный продукт. 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 
эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для
 эффективного выполнения 
профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды 
(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 
повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 
профессиональной деятельности. 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской  деятельности и 
особенностями предпринимательства в профессиональной 
деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и 
коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на 
иностранном языке. 



 
 

ПМ. 05 ВЫПОЛНЕНИЕ РАБОТ ПО ОДНОЙ ИЛИ НЕСКОЛЬКИМ 
ПРОФЕССИЯМ РАБОЧИХ, ДОЛЖНОСТЯМ СЛУЖАЩИХ 

 
 
1.1. Область применения рабочей программы профессионального модуля. 
 
Рабочая программа профессионального модуля ПМ.05 Выполнение работ по одной или 
нескольким профессиям рабочих, должностям служащих является частью основной 
профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама, 
разработанной в соответствии с ФГОС СПО. 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать общими компетенциями 
(ОК): 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 
ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат 
выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 
заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 
 
Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать профессиональными 
компетенциями (ПК): 
 
ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 
изобразительных средств рекламы. 
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. ПК 1.5. Создавать 
визуальные образы с рекламными функциями. 
ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 
изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии. 
ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. ПК 3.1. 
Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 
ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. ПК 4.2. 
Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее 
рекламной идее. 
ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 



 
 

1.2. Место профессионального модуля в структуре основной профессиональной 
образовательной программы. 
 
Профессиональный модуль ПМ.05 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям 
рабочих, должностям служащих относится к профессиональному циклу (профессиональные 
модули). 
 

1.3. Цели и задачи изучения профессионального модуля – требования к результатам 
освоения. 
В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен 
иметь практический опыт: 
 
− ведения переговоров с заказчиком; использования офисной оргтехники, 
информационных и коммуникационных технологий при получении и оформлении заказа; 
оформления договорной и финансовой документации при работе с заказчиком; организации 
связи со средствами массовой информации; 
− создания и оформления текстов рекламных сообщений; работы в рекламных акциях в 
качестве исполнителя; использования современных информационных и коммуникационных 
средств продвижения рекламы; использования информационных технологий для обработки 
текстовой информации; использования информационных технологий для несложной 
обработки графической информации. 
В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен 
уметь: 
 
− контактировать с заказчиками рекламного продукта и вести переговоры; 
− осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных услуг; 
− выбирать и использовать различные виды средств распространения рекламы; 
− проводить основные мероприятия связей с общественностью; применять средства 
связи; 
− использовать способы оперативной полиграфии; использовать вычислительные 
средства в рекламной деятельности; контактировать с производителями рекламы по 
вопросам производства и размещения; 
− пользоваться специализированным программным обеспечением для обработки 
графических изображений; использовать технологии цифровой фотографии. 
В результате освоения профессионального модуля обучающийся должен 
знать: 
 
− основные сведения о рекламе, об организации рекламной деятельности; виды 
рекламных средств и средств распространения рекламы; 
− социально-психологические основы рекламы; факторы и метолы воздействия рекламы 
на человека; факторы, влияющие на покупку товаров; 
− организационную структуру рекламных агентств и предприятий; средства оргтехники и 
требования безопасности труда; 
− требования к рекламированию товаров и услуг, установленные законом; субъекты 
рекламного процесса и их взаимодействие; правовые нормы, регулирующие 
взаимоотношения по оказанию рекламных услуг; ответственность участников рекламного 
процесса за ненадлежащую рекламу; авторское право; 
− основы продаж рекламных услуг, особенности и принципы; алгоритм продаж 
рекламных услуг и этапы; основы тайм-менеджмента и самоорганизации специалиста в 
сфере рекламы; 
− маркетинговые коммуникации и их виды; информационные материалы связей с 



 
 

общественностью их виды; 



 
 

− содержание рекламной информации; правила составления текстовых рекламных 
объявлений; применяемые средства рекламы; рекламные мероприятия; понятие о разделении 
рекламных функций розничной, оптовой торговли, и промышленности; основные виды 
производства рекламного продукта; 
− средства копирования и оперативного размножения документов; средства связи, 
вычислительные средства; средства составления оригиналов текстовых документов; 
основные средства компьютерной обработки информации; основы цифровой фотографии; 
средства информационно-коммуникационного обеспечения; направления рекламной работы. 
 

2. Результаты освоения профессионального модуля. 
 

Код Наименование результатов обучения 
ПК 1.1 Осуществлять поиск рекламных идей. 
ПК 1.2 Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы. 
ПК 1.3 Разрабатывать авторские рекламные проекты. 
ПК 1.4 Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 
ПК 1.5 Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 
ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 
ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии. 
ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 
ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа 

рынка. 
ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 
ПК 4.1 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 
ПК 4.2 Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной идее. 
ПК 4.3 Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный 

продукт. 
ОК 1 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 
эффективность и качество. 

ОК 3 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 
них ответственность. 

ОК 4 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные 
профессиональной деятельности. 

технологии в 

ОК 6 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 
повышение квалификации. 

ОК 9 Ориентироваться в условиях частой смены 
профессиональной деятельности. 

технологий в 



 
 

ОК 10 Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11 Обладать экологической, информационной и коммуникативной 
культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 
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